
シナジー創出で顧客基盤を拡⼤し、利⽤者に適したサービスの提供を加速

特集：組織再編とM＆Aの実施



柔軟かつ迅速な意思決定を可能にし、グループ全体で連携を強化



3つの観点から事業の強化を図り、さらなる成⻑へ



両社顧客基盤の相互送客による集客⼒の向上

ファッション領域のさらなる強化

利⽤者の利便性向上

LINEグループとの連携で、社会や産業をアップデートする⾰新的なモデルの創出へ

経営統合の主な⽬的






